SYLWETKA ABSOLWENTA

Kierunek: socjologia

Specjalno$é: socjologia nowych mediow

Charakterystyka ogolna

Absolwent/Absolwentka socjologicznych studiow 1 stopnia specjalnosci socjologii
nowych mediow posiada wiedzg¢ z zakresu socjologii poszerzong o podstawy nauk
spotecznych 1 humanistycznych. Ma systematyczng wiedz¢ o procesach wytwarzania
i utrzymania tadu spotecznego oraz socjalizacji, a takze dysfunkcjach w przebiegu tych
procesoéw, zna roézne rodzajow struktur spolecznych i instytucji zycia spolecznego oraz
ich wzajemne powigzania, ma podstawowa wiedze teoretyczng na temat wigzi
spotecznych oraz ich przemian we wspdiczesnym spoteczenstwie. Zdobyta podczas
studiow wiedza pozwala rozumie¢ zjawiska oraz  procesy  spoleczne.
Absolwent/Absolwentka potrafi zastosowa¢ ja w odniesieniu do intensywnie
zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci ze szczegOlnym uwzglednieniem  procesow
informatyzacji spoteczenstw, wptywu nowych mediow na relacje migdzyludzkie i
tworzenia si¢ — za sprawg nowych $rodkéw komunikacji — nowych spotecznosci,

wspolnot 1 sieci spotecznych.

Charakterystyka szczegolowa

Absolwent/Absolwentka specjalnosci socjologia nowych medidow umie rozpoznawac,
analizowa¢, diagnozowac¢ i1 wyjasnia¢ zmiany spoteczne zachodzace we wspotczesnym
spoteczefnstwie, w szczegodlnosci zmiany spoleczne zwigzane 2z procesami
ocenia¢ problemy spoteczne wigzace si¢ z rozwojem nowych mediow uwzgledniajac
rozne perspektywy badawcze. Rozumie, diagnozuje 1 wyjasnia rozne aspekty
komunikowania spotecznego. Zna uwarunkowania spoteczne i1 rynkowe funkcjonowania
mediow, w tym nowych mediow. Umiejetnie wykorzystuje jakosciowe 1 ilosciowe
metody badan korzystajac z odpowiednich programow komputerowych (np. z pakietu do
analiz statystycznych SPSS).

Wszechstronna, ogo6lna 1 specjalistyczna wiedza uzyskana w trakcie studiow
licencjackich umozliwia podejmowanie prac badawczych i analitycznych w obszarze

problemoéw spotecznych, w szczegdlnosci w odniesieniu do warunkow zycia w



spoleczenstwie informacyjnym. 1 zastosowac ja praktycznie w zakresie analiz nowych
mediow. Absolwent/Absolwentka jest przygotowany/a do pracy w instytucjach
publicznych, prywatnych i non profit, jak rowniez do podjecia studiow drugiego stopnia.
Umie podejmowac:

— prace badawcze w zakresie analizy nowych mediow,

— badania opinii publicznej,

— wspolprace z instytucjami administracji panstwowej i samorzgdowej,,

— dzialanie w zakresie reklamy, komunikacji spotecznej i public relations.

Potencjalne obszary zatrudnienia

Oferta edukacyjna specjalnosci socjologia nowych medidéw uwzglednia intensywne
zmiany dokonujace si¢ we wspoOlczesnym spoteczenstwie 1 potrzeby rynku pracy.
Nowoczesne gatezie gospodarki i poszczegdlne przedsigbiorstwa poszukuja bowiem
specjalistow mogacych aktywnie wiaczyé si¢ w tworzenie spoleczenstwa wiedzy. Z drugiej
strony rozwijajace si¢ media elektroniczne, a zwlaszcza media i serwisy spoteczno$ciowe
przejawiajg zainteresowanie zatrudnieniem osob, ktore potrafityby powigza¢ wiedzg z zakresu
socjologii z umiejgtno$ciami praktycznymi w zakresie nowych mediow.

W zwigzku z tym w nowej kulturze rzeczywistej wirtualnosci absolwenci tej
specjalnosci sa przygotowywani do podjecia pracy w jednostkach samorzadowych réznych
szczebli, placowkach badawczych, mediach (ze szczegdlnym uwzglednieniem nowych
mediéw), organizacjach pozarzadowych oraz innych instytucjach sektora nauki, badan,
rozwoju 1 ustug.

Absolwenci moga podjac¢ prace jako analitycy 1 organizatorzy medidw, specjalisci ds.
badania medidow, specjalisci ds. badan opinii publicznej, specjalisci ds. tworzenia i realizacji
systemOw komunikacji, doradcy ds. komunikacji medialnej, cztonkowie zespolow

badawczych, animatorzy kultury (zwtaszcza cyberkultury) i rynku mediow.



